CONECTAMOS
SUA EMPRESA
AOS MELHORES
CLIENTES DO
SEU MERCADO




ESPECIALISTA
EM PROSPECCAO
CORPORATIVA

Oferecemos uma estrutura

para fazer
com que sua empresa seja conhecida pelos
melhores clientes potenciais do seu mercado.

Oferecemos uma
de geracdo de leads qualificados no B2B.

PaP

RESULTADOS QUE TRABALHAM EM SINERGIA
PARA O SUCESSO DO SEU NEGOCIO

Agendamento
de reunioes

Aquecimento
de leads

Testes de
nicho

Maior
penetracao
de mercado

Otimizacao
do tempo da
sua equipe

Reunibes qualificadas agendadas
com empresas que tém potencial
de comprar seus produtos e
servicos (leads engajados)

Fluxo continuo de oportunidades
gerados pela prospeccado, onde o
lead pode resultar em potenciais
negocios

Mensuracao do interesse da
solucdo ofertada para
diferentes nichos de mercado

Visibilidade por parte de empresas
que antes desconheciam sua
marca, trazendo novas
oportunidades para solu¢des

Seus executivos comerciais podem
se dedicar a outras tarefas como
relacionamento com clientes e
fechamento de negdcios




Uma equipe altamente qualificada para oferecer a sua
empresa o que ha de melhor e mais efetivo em prospeccao

Pés-graduada em Marketing pela FAAP, bacharel em Ciéncia Contabeis pela FAAP, graduada
em Gestdo da Tecnologia da Informagdo pela FGV, possui mais de 20 anos de experiéncia.
E responsavel pela gestdo e implanta¢do de campanhas em todas as unidade de prospeccdo.

Jussara Tozaki
Head de Operagoes

Claudia Suzart
Lider de Equipe da UN4

Patricia Pimenta
Lider de Equipe da UN3
Graduada em Publicidade e

Nélia Barroso
Lider de Equipe da UN2

Caroline Santana
Lider de Equipe da UN1

E mais de

Formada em Técnica de

Graduada em bioquimica

E um time de apoio

e back office que faz
a diferenca no dia a
dia de cada campanha

Lilian Rocha
Lider de Equipe da UN5

Graduada em administragdo de
empresas com pos graduagdo em
administragéo financeira

Propaganda

Jane Martins
Lider de Equipe da UN6

Bacharel em Administragéo

Experiéncia comercial de +
de 10 anos

Victor Oliveira
Gulart

Licenciado em Letras, e
Mestre em Divulgacdo
Cientifica e Cultural

J

Chiara
Papali
Graduada em
Comunicagéo
Social e Jornalismo

'

'0’ REDACAO

Turismo

Neide Almeida
Lider de Treinamento

Graduada em Recursos
Humanos

Maria Julia
Dias

Especialista em
andlise de mercado
e ferramentas de
dados

Pedro
Tozaki
Graduado em
Administragéo
de Empresas

'

y % TI / PESQUISA DE MERCADO
L

50

Executivas
de Prospeccao formadas
na Academia PaP

Fabio
Adiron

Graduado em Comunicagdo Social e
especializado em Marketing e pds-
graduado em Economia

- J
- Y

E ACADEMIA PAP
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PaP

Nossas executivas de prospeccao estao
preparadas para falar da sua empresa para 0s
melhores clientes do mercado

Incentivamos a participacao, em
nosso quadro, de colaboradoras
acima dos 40 anos e com filhos

pequenos, uma vez que
proporcionamos treinamento
intensivo e trabalho 100% remoto.

Desta forma garantimos maior

qualidade de vida e melhor gestao
de tempo e energia.
Estando ao lado dos filhos, no
conforto e seguranca de seus
lares, o tempo dedicado ao
trabalho ¢ muito mais qualificado.



Conte com uma analise
de mercado completa que L

gera listas de prospeccao e empresas mapeadss
assertivas e eficazes. SMIGAOMANES

As melhores bases de dados do
Brasil e mundo a servico da sua
empresa.

FILTRAGEM

SELETIVA
S b CRUZAMENTO
_'x - ¢ possuimos analistas de mercédo r DE DADOS

experientes e um time multilingue. kY I

+ Anslise por pafs y PLATAFORMAS
* Quais sdo os melhores paises para o seu segmento o DE DADOS BZB

Pesquisa dos contatos qualificados em cada empresa

Prospecc¢ao por segmento ou empresa, no idioma local



Comunicacao

Scripts de abordagem e
aquecimento preparados por
com
as de
comunicag¢ao para abrir as
portas do seu mercado.

eficaz

pode fazer toda a
diferenca para o seu negaocio. Por isso, a PaP
oferece a criacdo e desenvolvimento de uma
apresentacdo que
seu publico-alvo.

PaP

Telefonema de prospec¢ao
Informacdes de apoio
E muito mais

E-mail direto
E-mail com tema no valor provido
E muito mais

E-mail de apresentacao solicitado
Telefonema de follow

Opc¢des de agendamento
Nota informativa de pré-agendamento
E muito mais



Por meio de um processo de abordagem e engajamento, avaliamos e mapeamos @
cada prospect da lista, até chegar no agendamento de uma reuniao.

Inicio da
abordagem Abordagem e Abordagem e Abordagem e Abordagem e
deum (dZsD Jeoeeereeee tentativa de  [IIEREE tentativa d~e ......... tentativa d~e ........ tentativa de
prospect aproximacao aproximacdo aproximacao aproximacao

AQUECIMENTO

Prospect
tem
interesse?

Material de ,
Prospect e

apresentacao
IOé enviadgo i DAL O U A bai>éaRd|\(/|) do

Prospect Envio de
quera ... materiaisde s  Follow up’'s  jomm

reunido? reforgo

AGENDAMENTO DA REUNIAO
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+ 4+ + + + Fazemos isso através de uma metodologia que
t++++ comeca com a implementacao da sua campanha
+++ ++
+4++++
— — — — —
KICKOFF SCRIPTS LISTAS CRM TREINAMENTO
Reuniao de planejamento Montagem dos scripts Geracao e Preparacao de Treinamento do
e preenchimento de de abordagem falada enriquecimento de listas infraestrutura de prospector e inicio
questionario e escrita de empresas a abordar comunicacdo e CRM da prospeccao
Inicio da abordagem em 4 semanas
12 semana 22 semana 32 semana 42 semana 52 semana 62 semana 72 semana 82 semana

Contrato

Implementacao

Ajustes

Periodo de Prospeccao

12 Reuniao de avaliacao

Coleta de informacgées e preparacao

Start da prospeccio —_—

Primeiros resultados

Tudo estruturado e pensado para o seu negocio



(L7

Todos os meses, abordamos um volume , em
um esforgo continuo de abrir mercado, uma vez que a maioria

das empresas abordadas nao responde de imediato.

1
3
N
N
N
;N \

Ao incluirmos nossos processos de aquecimento (follow up), o
volume de empresas sendo trabalhadas sensivelmente,

assim como a quantidade de

30 40

Més Més

Empresas novas

para abordar * 100 * 100 * 100 * 100 * 100

100 177 242 295 325
g g s s
ya / @ / a / a / a
continuam sendo continuam sendo continuam sendo continuam sendo
trabalhadas no

trabalhadas no

trabalhadas no
més seguinte 60

més seguinte
40

més seguinte 90
declinaram

trabalhadas no
més seguinte

/

30

declinaram

declinaram

20

declinaram

declinaram

4

3

Numeros ilustrativos



Como resultado, alcancamos PaP
numeros impactantes em nosso
trabalho de prospeccao no B2B

1 oo Empresas abordadas Leads

79 Recebem a oferta (68 a 92)
(Minima e maxima)

31 Mostram interesse (17 a 52) Leads Interessados

(Minima e maxima)

De cada 100 empresas
abordadas, em campanhas
= o com 6 meses de maturacdo, a
(Minima e maxima) média ponderada obtida foi

de 13 leads engajados,
Destes, 8 solicitaram reunido
Leads Pedem contato no futuro (2 a 11) e 5 pediram um contato
engajados (Minima e maxima) futuro para uma reuniao.
J

Médias ponderadas dos projetos de

Agendam reuniao (4 a 29)

prospeccao conduzidos pela PaP



para Resultados agregados m
. or periodo '
gue VOCé possa acompanhar os porp

+ Visao granular, por atividade e
resultados em tempo real tempemédio de lzacdo
+ Visao detalhada do ciclo de
y \ prospeccdo médio

Usudrio

o Claudia Chagas 2739 de 3.438 36% no (%)

Progresso por atividade
Q Emrmrsw -
X O R 202

AR PISHa ANdae: 604 ¢ O
Hvas: 480 (48%) @ duram em média 4 min

L Atividades extras: 883 (848 Nnallzadas)

Leads Finalizados (22)

% Perdidos: 50% com média de 29 dlas em prospec(ao

2 Ganl hos: 50% com média de 10 dlas em Prospeccao

Todos os resultados da campanha de prospeccao
e el e sao apresentados em um unico extrato, através de
relatorio semanal e avaliacédo periodica.
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Periodicamente, vocé e a
lider de equipe avaliam os
resultados e conversam
sobre iniciativas de
otimizacao de sua
campanha de prospeccao

0 Naago 2 Prao JE

1.

ACME

2. CAMPANHA: Geracdo de leads / Agendamento de reunides
3. ATIVIDADES REALIZADAS SEMANA A SEMANA (acumulado)

PaP

Semana num. 1 2 3 B 5 6 7 8 ° 10 " 12 13 14 15 16 17 18
Semana del 02082021 99:08:2021 secezo21 | 23082021 | 300082021 | 06/:09/202 | 130072021 | 20092021 27/09/2021 San0200 119072021 38/90/2021 2510201 guiv2021 g8/v2021 15/11/2021 221112021 2ezon

Prospects </ primeira atividade 35 n 104 136 164 178 182 186 220 256 287 300 332 382 407 413 426

Ligagdes Totais 134 2n 418 553 641 695 722 761 422 493 533 573 647 "7 797 858 on

Ligagdes Significativas 54 106 156 192 229 247 254 261 857 995 1127 1178 1294 1440 1.518 1581 1.696

E-mails enviados 38 107 183 251 319 354 375 378 287 330 360 375 407 460 494 531 573

Leads gerados 10 21 N 40 50 57 57 57 62 75 a3 85 94 108 n3 1”3 120

Reunides agendadas 2 2 3 7 9 9 9 15 19 23 23 25 27 28 36 39

[Custo por empresa contatada RS 31 RS 31 RS 32 RS 32 R$ 33 RS 37 RS 42 RS 47 R$ 45 RS 43 R$ 42 RS 44 RS 43 RS 40 R$ 40 RS 42 RS 44

[Custo por lead gerado RS 109 R$ 104 RS 106 R$ 109 R$ 109 R$ 115 R$ 134 RS 153 R$ 159 RS 146 RS 145 R$ 154 RS 151 RS 142 RS 145 RS 145 RS 143

[Custo por reunido agendada RS 174 RS 1720 R$ 1.538 R$ 861 R$ 809 R$ 931 R$ 1.052 R$ 736 R$ 656 R$ 603 RS 651 R$ 649 RS 647 RS 666 R$ 566 R$ 557

LEADS/REUNIOES STATUS

Hosptal Seattie Grace 260772021 Mereath Grey Gerente (11) 3333-3333
com
sarah Nscher@ ‘Soliciou 0 matenal
SXciedane BAsREMS 03/08:2021 Saran Fcher Dietor(a)  Wzdeesperanc  (21) 3666-6669 reencamnnas para
Luz de Esperanca e > 3
Hospta Memonal Grace ou082021 Asaison Montgomery supervisorarC | SCOTEL | (11)0999-099
2 X = - 2 g oordenacora) | g roen o
ol rayer@m
Faculdace de Medona 3 Boa Vista 04082021 Carolne Mayer Gestora e RM “t 12 com (31) 3366-3399
Sempet Fi Participaces 04082021 Maranne Moura Anaksta marmoura@se
pag 202 Maranne Moura P po.
Stark Partcipacies Gerente | OULTRSIANES | (11) 32111123
Rao Oe Luz Brast 05/08:2021 Damsano Dias Compras 86) 3456-7
Hospeal Nuvem Pape 06/08/2021 Victoria Froes Diretor(a) 21) 3987-6543
Eula Paicipaces 26072021 Gerente
sarah nscher@ Solicitou © material para
Socxdace Beneficente
0308720 Sarah Fischer Ouwetor Seesper, para
Luz de Esperanca 2 F @)z nc 7=
[—— osiowan P e Supervisor@ayC | STomGoTery
spital Men 04/08/2021 Addison Montgomery oordenadorga) | GPEmONGrR:
E ol mayer@m §
aculcace oc Meacna da Boa Vista 04082021 Caroline Mayes Gestora 08 RH edt a (31) 33663399
- man tebera@u 2
par Part D 13 (e Anaksta ) 7015
Uvapar Pancpacoes Lian Tewera absa |y | (1) 3177
- o aeca pacua@a =
DS/08/202 2 Gerents 555-400
Asperdras Brasil 06/08/2021 Aeda Padua erente sperbras com 1) 3¢ 4000
o P - ~ compras@terio ~n
P 8 P 202 e C - (47) 7 ]
H&PC Brazi Participacoes 05/08/2021 Anaressa ompras. 08 o 47) 3471-2400
camea mognon
Scheffer Paricpacoes 05/08/2021 Camita Mognon Dwetor(a)

@schefieragrd | (65) 3383-4800
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REUNIAO

CANCELADO

REUNIAC

CANCELADO
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ATIVO

REUNIAO
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REUNIAO
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8hs ens
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Realizaca
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Fez perguntas (respondi) &
soliciiou 0 material para
reencaminhar para o
Falel com Fatane,
passou e-mail e Tarel
tolow

Falei com Alne. passou 0
©-mad e facel follow

Falel com Mirele, passou o
e-mail, ftares folow

Falel com Roberta. passou o
e-mail, fare Tolow

Fae ¢

Ancressa, passou o
e-mail, tares Tolow

Falel com Marcia passou o
mast € fares follow

solicitou © matenial para
reencaminhar para o

Falel com Alne, passou o
e.mad & tare follow

Falei com Mirele. passou 0
c-mail, farel folow

Falel com Roberta. passou o
e-mail, fares folow

Falei com Anoressa,
e-mail, tares Tolow

550U &




MONITORIA

Toda campanha de expansao de mercado vem com riscos inerentes. Na PaP temos

processos de monitoria e mecanismos de mitigacao para alcancar os

melhores resultados

12 mitigacao
de risco

Os leads nao
solicitam reunioes

Possiveis motivos:

Escolha de nicho saturado de
oferta, proposicao difusa, sem
diferenciais

ou falhas na abordagem

Mitigacao:
Acompanhamos
indicadores de performance
diariamente e atuamos para
alinhar o projeto, propondo
alteracOes para o cliente,
trocando de executivo
prospector (se necessario),
sugerindo nova estratégia,
outro nicho, adaptacao de
scripts, novos produtos, etc

22 mitigacao
de risco

As reunioes agendadas
nao se mostram frutiferas

Possiveis motivos:
Qualificacao ineficaz

ou preparo inadequado
para conduzir as reunides

Mitigacao:

Com o feedback do nosso
cliente ajustamos o
processo de qualificacao
e/ou o préprio cliente, com
o tempo, vai se tornando
cada vez mais eficiente nas
suas apresentagoes de
conversao

32 mitigacao
de risco

As reunioes sao boas,
mas as propostas nao
convertem em negocios

Possiveis motivos:

Ciclo de vendas maior que
a expectativa ou propostas
nao muito competitivas

Mitigacao:

Nosso cliente pode ajustar
sua oferta para reduzir a
friccao de entrada e com
o feedback também
podemos ajustar

o nicho de mercado

para aqueles menos
competitivos

42 mitigacao
de risco

O volume de reunioes e/ou

negocios excede a capacidade de

processamento do nosso cliente

Possiveis motivos:

Nicho escolhido é muito
aderente a oferta e/ou a
capacidade de entrega esta
abaixo da demanda criada

Mitigacao:

Podemos suspender

a cobertura de novas
prospeccdes, mantendo apenas
0 aquecimento de leads
existentes ou mesmo suspender
a prospecgao, por completo

PaP



Alguns dos clientes que confiam em nossa metodologia @

Startups e empresas tradicionais Multinacionais @
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Visite papsolutions.com.br/cases
e saiba mais sobre nossos cases



https://www.papsolutions.com.br/cases

SOLICITE . ' ' E-mail:
U MA P Ro POSTA R : operacoes@papsolutions.com.br
PERSONALIZAD \ '

\ N W 11 4196-3572 (seg. as sex. das 9 as 18hs)

E descubra o que
Site:

podemos fazer B A :,- N 4 / |
| ; B ey www.papsolutions.com.br
pelo seu NnegocClo. < Y\

Endereco:

Calcada Antares, 264 - Centro de Apoio Il
Alphaville - Santana de Parnaiba/SP

CEP: 06541-065

Blog:

pap.pub/blog

Instagram:
@pap.solutions

Clique aqui e agende
online agora mesmo
com um consultor
especializado.



mailto:operacoes@papsolutions.com.br
http://www.papsolutions.com.br/
https://www.papsolutions.com.br/blog/
https://calendly.com/d/dmw-j8r-fwn/prospeccao-de-clientes-b2b-agendamento
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