Servicios Profesionales de Prospeccid

CONECTAMOS
SU EMPRESA

A LOS MEJORES
CLIENTES DE
SU MERCADO



ESPECIALISTA
EN PROSPECCION
CORPORATIVA

Ofrecemos una estructura

para hacer
tu empresa para ser conocida por los mejores
clientes potenciales de tu mercado.

Ofrecemos una
Para generacion de leads cualificados en B2B.

PaP

RESULTADOS QUE TRABAJAN EN SINERGIA
PARA EL EXITO DE SU NEGOCIO

Programacion
de reuniones

Cables de
calefaccion

Pruebas de
nicho

Mayor
penetracion
de mercado

Optimizacion

el tiempo de tu
equipo

Reuniones calificadas programadas con
empresas que tienen el potencial de
comprar sus productosy servicios
(clientes potenciales comprometidos)

Flujo continuo de oportunidades
generadas por la prospeccion,
donde el lead puede resultar en
negocios potenciales

Medicién del interés de la solucion
ofrecida a diferentes nichos de
mercado

Visibilidad por parte de empresas
gue antes desconocian su marca,
aportando nuevas oportunidades de
soluciones

Los ejecutivos de su negocio pueden
dedicarse a otras tareas como las
relaciones con los clientesy el cierre
de negocios.




Un equipo altamente cualificado para ofrecer a su
empresa la mejor y mas eficaz prospeccion

jussara Tozaki Postgraq,o en Marketlng por la FAAP, I|cen§|ado en Ciencias Contables por la FAAF, graduado

en Gestion de Tecnologias de la Informacion por la FGV, cuenta con mas de 20 afios de
experiencia. Es responsable de la gestién e implementacion de campafias en todas las
unidades de prospeccioén.

Jefe de Operaciones

Caroline Santana
Lider de equipo UN1

Graduada en bioquimica

Neide Almeida
Lider de Capacitacién

Graduada en Recursos
Humanos

Claudia Suzart
Lider del equipo UN4

Graduada en Técnica
Turistica

Patricia Pimenta
Lider de equipo de UN3
Graduada en Publicidad

Nélia Barroso
Lider de equipo UN2
Graduada en administracion de

empresas con postgrado en
administracion financiera
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soporte
y back office que

marca la diferencia en
“ “ Mdster en Divulgacion Administracién andlise de mercado especializado en Marketing y
el d la a d Ia d extd d d Cientifica y Cultural de Empresas e ferramentas de postgraduada en Economia
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Fabio
Adiron

Licenciado en Comunicacién Social y

Pedro
Tozaki

Graduado en

Victor Oliveira
Gulart

Licenciado en Letras, y

Chiara
Papali
Graduada en

Comunicacién
Social y Periodismo

Maria Jalia
Dias

Especialista em




Nuestros ejecutivos de prospeccion estan
preparados para hablar de su empresa a los
mejores clientes del mercado @
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Fomentamos la participacion, en
nuestra plantilla, de empleados
mayores de 40 aiios y con

nihos pequeiios, ya que

impartimos formacion intensiva y

trabajo 100% remoto.
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De esta manera garantizamos una
mayor calidad de vida y una mejor
gestion del tiempo y la energia.
Al estar con los nihos, en I3
comodidad y seguridad de sus
hogares, el tiempo dedicado al
trabajo es mucho mas
cualificado.
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Cuente con un analisis
gue genere listas de T
prospeccion asertivas y de empresas mapeads
efectivas.

Las mejores bases de datos de
Brasil y del mundo al servicio de su
empresa.

FILTRADO
SELECTIVO

’ +

p— IR, /| INTERSECCION
_'x - 4 contamos con analistas de mercado , ' Al DATOS

experimentados y un equipo 134 +
multilingue.

+ Andlisis por paf y PLATAFORMAS
* ;Cudles son los mejores paises para su segmento? _ DATOS BZB

BuUsqueda de contactos cualificados en cada empresa

Prospeccion por segmento o empresa, en el idioma local



Comunicacion
eficaz

pueden marcar la
diferencia en su negocio. Para ello, PaP ofrece la
creacion y desarrollo de una presentacion que

su publico objetivo.

Enfoque y calentamiento de
guiones preparados por

con las mejores técnicas de
comunicacion para
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PaP

Llamada telefonica de prospeccion
Informacion de soporte
Y mucho mas

Correo electrénico directo

Correo electrénico con el tema del valor
proporcionado

Y mucho mas

Correo electrénico de presentacion
solicitado
Siga la llamada telefonica

Opciones de programacion
Nota informativa previa a la
programacion
Y mucho mas



A través de un proceso de acercamiento y compromiso, evaluamos y mapeamos cada
prospecto en la lista hasta que llegamos a la cita de una reunion.

Inicio del
enfoque de Aproximacion
un prospectq N o P pooeomm eintento de ik
aproximacion

Aproximacion Aproximacion Aproximacion
e intento de  FEEEELEED eintento de  [EEIEEEEE e intento de
aproximacion aproximacion aproximacion

CALEFACCION

¢Esta
interesado
Prospect?

Se envia
material de
presentacion

¢El prospecto Envio de
quierela ... materiales s  Follow up's o

reunion? desde
refuerzo

PROGRAMACION DE
REUNIONES

Prospect se
descarga de
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KICKOFF SCRIPTS LISTAS CRM FORMACION

Planificacion de reuniones Montaje de guiones Generacion y Preparacion de formacion de
y cumplimentacion de de enfoque hablado y enriquecimiento de infraestructura de prospectores y inicio
cuestionarios escrito listas de empresas a comunicaciony CRM de la prospeccion
abordar
Inicio da abordagem em 4 semanas
12 semana 22 semana 32 semana 42 semana 52 semana 62 semana 72 semana 82 semana

Contrato

Implementacion Recopilacion y preparacion de informacion

Ajustes Exitos finales
Periodo de prospeccion Inicio de la prospeccién —_—>

12 Reunion de Evaluacion Primeros resultados

Todo estructurado y pensado para tu negocio
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Cada mes, nos acercamos a un volumen de en

un esfuerzo continuo por abrir el mercado, ya que la mayoria de
las empresas atendidas no responden de inmediato.
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Al incluir nuestros procesos de seguimiento, el volumen de
empresas en las que se trabaja considerablemente, al

igual que el nUmero de

Z:;!;g:as ¥100 ¥100 ¥100 v100 ¥100
para abordar 100 177 242 295 325
g g g g el
a / Ve / ya / 4 ¢
i 77 142 > 195 s 225 > -
continuar continuar continuar continuar
trabajando en el trabajando en el

trabajando en el

mes siguiente
40

trabajando en el
mes siguiente 90

mes siguiente mes siguiente 60

no aceptaron / no aceptaron no aceptaron / no aceptaron no aceptaron
la oferta la oferta la oferta la oferta la oferta

7

Numeros ilustrativos



Como resultado, logramos numeros PaP
impactantes en nuestro trabajo de
prospeccion b2b

1 oo Empresas dirigidas Leads

79 Recibe la oferta (68 a 92)
(Minimo y maximo)

31 Mostrar interés (17 a 52) Leads Interessados

(Minimo y maximo)

De cada 100 empresas

> abordadas, en campafias con 6

Pr?Sramar r,el,mlon (4 a29) meses de maduracion, el

(Minimo y maximo) N promedio ponderado obtenido
fue de 13 leads comprometidos,

de estos, 8 solicitaron una

Leads Pide contacto en el futuro (2 a 11) reunion y 5 pidieron un contacto
comprometidos (Minimo y méaximo) futuro para una reunion.

Promedios ponderados de los proyectos
de prospeccion realizados por PaP



que pueda realizar un seguimiento de
los resultados en tiempo real

P

Usudrio

o Claudia Chagas

Geral
% Novos leads: 605
&) Resposta inbound: -

[ reads que realizaram a primelra atividade: 604

Atividades On time*

2739 de 3.438 36% no 1%

Progresso por atividade
Q Emrmrsw -
X O R 202
CEEE RN

<, Ugagdes Significativas: 480 (48%) e duram em média 4 min

A Atividades extras: 883

Leads Finalizados (22)

% Perdidos: 50% com média de 29 dlas em prospec(ao
2, Ganhos: 50% com média de 10 dlas em Prospeccao

(848 Nnallzadas)

1 ACME
2. CAMPANHA: Geracio de leads / Agendamento de reunides.

-_==========
I:-l_ T o

para Resultados agregados
por periodo

 Vista granular, por actividad y
tiempo medio de conexion

» Vista detallada del ciclo medio de
prospeccion

Todos los resultados de la campafia de
prospeccion se presentan en un Unico
comunicado, a través de informe semanal y
evaluacion periédica.
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Periodicamente, usted y
el lider del equipo
evaluan los resultados y
hablan sobre iniciativas
de optimizacion para su
campana de prospeccion.

1.

ACME

2. CAMPANHA: Geracdo de leads / Agendamento de reunides
3. ATIVIDADES REALIZADAS SEMANA A SEMANA (acumulado)

PaP

Semana num. 1 2 3 B 5 6 7 8 ° 10 " 12 13 14 15 16 17 18
Semana del 02082021 99:08:2021 secezo21 | 23082021 | 300082021 | 06/:09/202 | 130072021 | 20092021 27/09/2021 San0200 119072021 38/90/2021 2510201 guiv2021 g8/v2021 15/11/2021 221112021 2ezon

Prospects </ primeira atividade 35 n 104 136 164 178 182 186 220 256 287 300 332 382 407 413 426

Ligagdes Totais 134 2n 418 553 641 695 722 761 422 493 533 573 647 "7 797 858 on

Ligagdes Significativas 54 106 156 192 229 247 254 261 857 995 1127 1178 1294 1440 1.518 1581 1.696

E-mails enviados 38 107 183 251 319 354 375 378 287 330 360 375 407 460 494 531 573

Leads gerados 10 21 N 40 50 57 57 57 62 75 a3 85 94 108 n3 1”3 120

Reunides agendadas 2 2 3 7 9 9 9 15 19 23 23 25 27 28 36 39

[Custo por empresa contatada RS 31 RS 31 RS 32 RS 32 R$ 33 RS 37 RS 42 RS 47 R$ 45 RS 43 R$ 42 RS 44 RS 43 RS 40 R$ 40 RS 42 RS 44

[Custo por lead gerado RS 109 R$ 104 RS 106 R$ 109 R$ 109 R$ 115 R$ 134 RS 153 R$ 159 RS 146 RS 145 R$ 154 RS 151 RS 142 RS 145 RS 145 RS 143

[Custo por reunido agendada RS 174 RS 1720 R$ 1.538 R$ 861 R$ 809 R$ 931 R$ 1.052 R$ 736 R$ 656 R$ 603 RS 651 R$ 649 RS 647 RS 666 R$ 566 R$ 557

LEADS/REUNIOES STATUS

Hosptal Seattle Grace 260772021 Mereatn Grey Gerente (11)3333-3303
com
sarah Nscher@ ‘Soliciou 0 matenal
SXciedane BAsREMS 03/08:2021 Saran Fcher Dietor(a)  Wzdeesperanc  (21) 3666-6669 reencamnnas para
Luz de Esperanca e > 3
Hospital Memonal Grace ou082021 Addson Monigosmery supervsoraxC | STOTOTEY | (11)0999-099
2 X = - 2 g oordenacora) | g roen o
ol rayer@m
Faculdaoe de Medona 63 Boa Vista 04082021 Carolne Mayer Gestora e RM “t 12 com (31) 33663399
Sempet Fi Participaces 04082021 Maranne Moura Anatst manmouragse
articipa 202 Maranne Moura naksta Troar o
Stk Partcpacdes Gerente | OPEMOSIANDS (1)) 32111123
Ra0 O Luz Brass 05082021 Damiano Dias Compras 86) 3456-7i
Hospeal Nuvem Pape 06/08/2021 Victoria Froes Diretor(a) 21) 3987-6543
Eula Paicipaces 26072021 Gerente
sarah nscher@ Solicitou © material para
Socxdace Beneficente
0308720 Sarah Fischer Ouwetor Seesper, para
Luz de Esperanca 2 F @)z nc 7=
[—— osiowan P T Supervisor(ayC | (o oraoTety
spital Men 04/08/2021 Addison Montgomery oordenadorga) | GPEmONGrR:
E ol mayer@m §
aculcace oc Meacna da Boa Vista 04082021 Caroline Mayes Gestora 08 RH edt a (31) 33663399
- man tebera@u 2
par Part D 13 (e Anaksta ) 7015
Uvapar Pancpacoes Lian Tewera absa |y | (1) 3177
- o aeca pacua@a =
00V 02 P G i 555-200
Asperdras Brasil 06/08/2021 Aeda Padua erente sperbras com 1) 3¢ 4000
o P - ~ compras@terio ~n
¢ Brazi P 202 e c 3 (47) 34714400
H&PC Brazi Participacoes 05/08/2021 Anaressa ompras. 08 o 47) 3471-2400
camia mognon
Scheffer Parmcpacoes 05/08/2021 Camita Mognan Diretor(a) (65) 3383-4800
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Falel com Roberta. passou o
e-mail, fares folow

Falei com Anoressa,
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Cada campana de expansion del mercado conlleva riesgos inherentes. En PaP PaP

contamos con procesos de monitoreo y mecanismos de mitigacion para
lograr los mejores resultados

MONITORIZACION

12 mitigacion
de riesgos

Los clientes
potenciales no
solicitan reuniones

Posibles razones:

Eleccion del nicho saturado
de oferta, propuesta difusa,
sin diferenciales o defectos en
el enfoque

Mitigacion:

Monitoreamos diariamente
los indicadores de
desempefio y actuamos para
alinear el proyecto,
proponiendo cambios al
cliente, cambiando de
prospector ejecutivo (si es
necesario), sugiriendo nueva
estrategia, otro nicho,
adaptacion de guiones,
nuevos productos, etc.

22 mitigacién
de riesgos

Las reuniones
programadas no son
fructiferas

Posibles razones:
Calificacion ineficaz o
preparacion inadecuada
para llevar a cabo reuniones

Mitigacion:

Con el feedback de nuestros
clientes ajustamos el
proceso de cualificacion y/o
el propio cliente, con el
tiempo, se vuelve cada vez
mas eficiente en sus
presentaciones de
conversién

32 mitigacién
de riesgos

Las reuniones son buenas,
pero las propuestas no se
convierten en negocios

Posibles razones:

Ciclo de ventas superior a las
expectativas o propuestas
poco competitivas

Mitigacion:

Nuestro cliente puede ajustar
su oferta para reducir la
friccion de entrada y con
retroalimentacion también
podemos ajustar el nicho de
mercado para aquellos
menos competitivos

42 mitigacion
de riesgos

El volumen de reuniones y/o
negocios excede la capacidad de
procesamiento de nuestros clientes

Posibles razones:

El nicho elegido es muy
adherente a la ofertay /o la
capacidad de entrega esta por
debajo de la demanda creada

Mitigacion:

Podemos suspender la
cobertura de nuevas
prospecciones, manteniendo
solo el calentamiento de los
clientes potenciales existentes o
incluso suspender la
prospeccion, por completo.



Algunos de los clientes que confian en nuestra metodologia

Startups y empresas tradicionales

4 N [ N\ [ N\ [ N\ N\ ( N\
— ) ]
m3 Alert | | Alupar é Axios “F | | pesfinG
g . J J i J J
4 N\ N\ N\ 4 N\
(P Brasanmas | | brMalls Ce! bp ? cittamobi @
BradesCard COOPERFORTE
O\ O\ /L /L / . J
4 N N\ [ N\ N\ )
/ e
L4 _ s GRUFPO
4 . W | |#FocAs | |comining| | D Geig
] & >H || estacio —
J /L \§ /
4 N\ N N 7 N\ ( )
ML || N :
locaweb MONETO l_'lGO)E ONE 7 BADIOSPARX
—a— | | NEOKOROS
g O\ O\ O\ J . /
4 N\ 4 N\ [
Wsicoos \m‘“} TRONAR

Multinacional

[mw%”m }PMW@[én

}Pmm%Fﬂﬁﬂ

( o® N ( N ( ) ( N
o:te
o -= e INTERNATIONAL . , .
. intrum | | (DJLL| | M | | Seica
Fracttal pAPERR | | ||\ | || prosvsTEms
& Y, L
( ~N -
o
MONT 1,_/ ROMMELAG
BLANC natura OKI EnGiNEERING | | Santander | | Walmart
A J L VRN ) L )L

Visita pa

solutions.com.br/es/cases-

y conozca mas sobre nuestros casos

ap/


https://www.papsolutions.com.br/es/cases-pap/

SOLICITE

UNA PROPUESTA |

PERSONA DA

Y descubra lo que
podemos hacer
por su negocio.

Haga clic aqui y
programe en linea
ahora mismo con un

consultor especializado. _

E-mail:

operacoes@papsolutions.com.br

Teléfono:
+55 11 3583-0053
(segunda a viernes das 9 a 18h)

Site:
www.papsolutions.com.br/es/

Direccién:
Rua Tabapugd, 145 - 1°andar - Itaim Bibi
Sao Paulo SP - CEP 04533-902 - Brasil

Blog:
pap.pub/blog

Instagram:
@pap.solutions

Facebook:
/pap.solutions.br
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